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Strategische Ziele zur
Erreichung des Hauptsatzungsziels

Anteil des
Verkehrs-
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Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2
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= Hauptsatzungsziel der Allianz pro Schiene

= Strategische Ziele zur Erreichung des Hauptsatzungsziels
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Instrumente zur Erreichung
der strategischen Ziele (1)

Verkehrs-
träger-Image
in Politik und
Öffentlichkeit
verbessern

Regelmäßige Jährliche
Regelmäßige

Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2
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„Bahnhof
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Regelmäßige
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Regelmäßige
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= Strategisches Ziel zur Erreichung des Hauptsatzungsziels

= Bislang angewandte Instrumente zur Erreichung des strategischen Ziels
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Instrumente zur Erreichung
der strategischen Ziele (2)

Öffentliche Mittel für die
Schiene (z.B.

Investitionen, RegMittel)
erhöhen und effektiver

verwenden

Regelmäßiger Regelmäßige Erarbeiten
Faltblatt „Die zehn

Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2

Regelmäßiges
Platzieren der

„5 Mrd. Euro-
Forderung“

Regelmäßiger
„Blick über

die Grenzen“
(Investvergleich
D mit anderen

Staaten)

Regelmäßige
Aktualisierung
der Broschüre

„Stadt-
Land-

Schiene“

Erarbeiten
einer

verkehrspoli-
tischen Vision

für den
Schienen-

verkehr

Faltblatt „Die zehn
wichtigsten Gründe
zur Förderung des
Schienenverkehrs“

(Regelmäßige
Aktualisierung)

= Strategisches Ziel zur Erreichung des Hauptsatzungsziels

= Bislang angewandte Instrumente zur Erreichung des strategischen Ziels

4

= Neue Instrumente (ab 2012) zur Erreichung des strategischen Ziels



Instrumente zur Erreichung
der strategischen Ziele (3)

Faire Wettbewerbs-
bedingungen zwischen den

Verkehrsträgern schaffen (z.B.
Steuergerechtigkeit,

Kostenwahrheit im Verkehr)

Sonderrolle: Kein „Schaffen“ von
faireren Bedingungen, sondern
Abwehrschlacht (Verschlechterung
der Bedingungen mit
Steuerzahlergeld)

Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2

„Fahrplan Zukunft“
(verkehrspolitische

Forderungen an den
Bund) zu jeder

Bundestagswahl

Vergabe wissenschaftlicher
Studien (z.B. Externe Kosten
des Verkehrs oder Studie zur

Kostenunterdeckung des
Straßenverkehrs)

Anti-Gigaliner-
Kampagne

(www.nomegatrucks.eu)

= Strategisches Ziel zur Erreichung des Hauptsatzungsziels

= Bislang angewandte Instrumente zur Erreichung des strategischen Ziels
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Instrumente zur Erreichung
der strategischen Ziele (4)

Umweltvorteil
der Schiene
ausbauen

Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2

Jährliches
Update der
Datenbank
„Umwelt &
Verkehr“

Regelmäßige
Neuauflage

der Broschüre
„Umwelt-
schonend

mobil“

Hilfe zur
Selbsthilfe (Best

practise oder
Leitfäden) nach

erfolgreicher
Akquise von (EU-)
Drittmittelprojekten

Jährlicher
Nachhaltig-
keitsindex
Mobilität

(Bundesländer-
Ranking)

Regelmäßige
Identifikation der

wichtigsten
Innovationen

= Strategisches Ziel zur Erreichung des Hauptsatzungsziels

= Bislang angewandte Instrumente zur Erreichung des strategischen Ziels

= Neue Instrumente (ab 2012) zur Erreichung des strategischen Ziels
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Instrumente zur Erreichung
der strategischen Ziele (5)

Harmonisierung des
europäischen

Schienenverkehrs-
marktes vorantreiben

Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2

Partnerorganisationen
in europäischen Ländern bei

der Gründung helfen und
Networking intensivieren

EU-Projekte
akquirieren und

realisieren

= Strategisches Ziel zur Erreichung des Hauptsatzungsziels

= Bislang angewandte Instrumente zur Erreichung des strategischen Ziels

7



Instrumente zur Erreichung
der strategischen Ziele (6)

Präsenz und
Zugänglichkeit des
Schienenverkehrs

ausbauen und verbessern

Wiederkehren
de Forderung

Jährlicher
Regelmäßige
Schrumpf-

Erarbeiten
einer

Jährliche
Pressekon- Jährliche

Allianz pro Schiene-Förderertreffen am 12.04.2012 in Berlin, Top 2

Wiederkehren
de Forderung

nach
„Masterplan
Personenve

rkehr“

Jährlicher
Wettbewerb

„Bahnhof des
Jahres“

(Sonderpreis
Tourismus)

Schrumpf-
netz-

Statistik
(Basis: EU-
Statistical

PocketBook)

einer
verkehrspoli-

tischen
Vision für

den
Schienen-

verkehr

Pressekon-
ferenz

gemeinsam
mit Pro
Bahn zu
Security

Jährliche
Pressekon-
ferenz zu

Bezahlbare
Mobilität

= Strategisches Ziel zur Erreichung des Hauptsatzungsziels

= Bislang angewandte Instrumente zur Erreichung des strategischen Ziels

= Neue Instrumente (ab 2012) zur Erreichung des strategischen Ziels
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